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I. Resumen 
 

 

Este informe presenta los resultados de la 
inversión publicitaria en el país y sus 
antecedentes para los últimos catorce años. La 
inversión publicitaria en el año 2006 creció 
4,5% alcanzando $443 miles de millones (US$ 
836 millones), que representan el 0,6% del PIB.  
 
La televisión en la serie 1994-2006 se mantiene 
como el medio con mayor participación y 
aporte al crecimiento de la publicidad en Chile, 
alcanzando el 2006 un 48,1% del total. Los 

diarios ocuparon el segundo lugar con el 
29,2%.  
 
A continuación se muestra la inversión para el 
año 2006 por medio publicitario, luego la serie 
histórica a precios corrientes y constantes y, 
finalmente, se expone la metodología para el 
cálculo de las series. 
 
En el anexo al final del informe se presenta la 
serie de cuadros que constituyen la base de los 
resultados reseñados. 

 
 
II. Inversión Publicitaria año 2006 
 
 
La inversión publicitaria del año 2006 
corresponde a $ 443.444 millones de pesos.  
 
Como se aprecia en el cuadro siguiente los 
medios con mayor participación son la 
televisión y los diarios, concentrando ambos el 
77,3% de la inversión publicitaria en el país. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Cuadro 1. Inversión Publicitaria por medio, año 2006. 
Medios Inversión Participación

$ %

Televisión 213.283 48,1

Diarios 129.369 29,2

Radios 33.114 7,5

Vía Pública 39.233 8,8

Revistas 13.742 3,1

TV Cable 7.403 1,7

On Line 6.036 1,4

Cine 1.264 0,3

Totales 443.444 100,0
 

 
 
 
El gráfico Nº 1 muestra con mayor claridad la 
participación de cada medio en la inversión 
publicitaria. 
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Gráfico 1. Participación por medio, año 2006. 
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Si se analiza la tasa de crecimiento, se tiene que 
la inversión publicitaria aumenta 4,5% el 2006. 
A ese crecimiento contribuyen principalmente 
la televisión y los diarios que aportan el 3,8%. 

 
Cuadro 2. Aporte por medios a la tasa de crecimiento del 
año 2006. 

Descomposión

Medios ! 2006

TV 2,7

Diarios 1,1

Radios -0,4

Rev. 0,0

Via.Pub. 0,8

Cine 0,0

Cable 0,0

On Line 0,3

Total 4,5  
 
 
 
 
 

III. Inversión Histórica 
 

En el siguiente gráfico, la inversión histórica 
publicitaria se muestra a precios corrientes y 
constantes: 
 
Gráfico 2. Inversión Publicitaria nominal y real (año 
2006). En millones de pesos. 
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Si se comparan la tasa de crecimiento de la 
inversión publicitaria y la del PIB a precios 
constantes, se puede apreciar que en los dos 
últimos años la inversión ha sido levemente 
superior al PIB. Esta situación marca una 
recuperación de la tasa de inversión publicitaria 
que desde el año 1997 en promedio se situó por 
debajo del crecimiento global de la economía. 
 

Gráfico 3. Variaciones reales de inversión publicitaria y 
PIB 

-15

-10

-5

0

5

10

15

20

1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Variación de Inversión Publicitaria real Variación del PIB real  
 
Al examinar las cifras de inversión publicitaria 
en dólares se aprecia el efecto del 
comportamiento del tipo de cambio.  Las 
fluctuaciones del tipo de cambio influyen en el 
comportamiento de la inversión medida en 
dólares corrientes, respecto al comportamiento 
más estable de la serie medida en dólares 
constantes. 
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Gráfico 4. Inversión Publicitaria en dólares. 
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IV. Metodología 
 

Los datos efectivos del cálculo corresponden a 
cifras de inversión publicitaria en pesos 
corrientes. Estas cifras nominales, de la inversión 
publicitaria por medio se deflactan por IPC 
promedio base 2006 (100=2006).  De esta forma 
se obtiene la serie de inversión publicitaria real o 
a precios constantes. 
 
La inversión en dólares se obtiene convirtiendo 
las cifras nominales y reales por el tipo de cambio 
promedio anual. Este tipo de cambio es el 
promedio de los tipos de cambio del dólar 
observado del mes de referencia. 

La razón inversión publicitaria – PIB se obtiene a 
base del PIB nominal y real empalmado de toda la 
serie 1992 – 2006 con base 2003. Los datos 
básicos fueron obtenidos de las Base de Datos 
Estadísticos de Banco Central de Chile, “Series 
Empalmadas (base 2003)”. De forma análoga a la 
inversión, las series nominales y reales del PIB se 
convierten a dólares por el promedio del tipo de 
cambio observado.  De esta forma se obtuvieron 
las cuatro series del PIB nominal y real, en pesos 
y dólares comparables con la inversión 
publicitaria. 
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IV. Anexos 
 
1. Inversión Publicitaria Total (En millones de pesos) 
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2. Inversión Publicitaria Histórica en pesos 1994 – 2006 (millones de pesos de cada año) 
 
Medios 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Televisión 101.225 114.341 130.143 140.405 131.609 129.081 133.986 145.974 162.941 169.703 180.153 195.108 213.283

Diarios 69.000 87.051 101.821 115.706 107.219 106.197 108.002 93.824 98.608 97.588 107.782 120.793 129.369

Radios 17.000 19.530 34.302 36.907 33.867 28.782 32.970 31.165 31.200 31.780 30.233 33.860 33.114

Vía Pública 10.500 16.566 19.222 20.971 19.294 19.192 21.024 20.593 21.005 22.685 27.975 34.625 39.233
Revistas 9.000 8.740 16.784 14.737 13.779 10.602 15.795 13.828 13.652 13.250 12.693 13.162 13.742

TV Cable 5.656 6.077 7.051 7.403

On Line (1) 3.048 3.344 4.504 6.036

Cine 500 500 800 850 900 1.300 1.320 1.293 1.163 1.185 1.220 1.290 1.264

Totales 207.225 246.728 303.072 329.576 306.668 295.154 313.097 306.677 328.569 344.895 369.477 410.393 443.444

(1) A partir del informe del año 2006 se corrige la inversión histórica de On Line.  
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3. Inversión Publicitaria Histórica en pesos 1994 – 2006 (millones de pesos constantes del año 
2006) 
 
Medios 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003(1) 2004(2) 2005(3) 2006

Televisi—n 165.452 172.674 183.061 186.075 165.945 157.506 157.430 165.613 180.364 182.715 191.955 201.718 213.283
Diarios 112.780 131.462 143.223 153.342 135.192 129.583 126.900 106.447 109.152 105.071 114.843 124.885 129.369
Radios 27.786 29.494 48.250 48.912 42.703 35.120 38.739 35.358 34.536 34.217 32.214 35.007 33.114
V’a Pœblica 17.162 25.017 27.038 27.792 24.328 23.418 24.703 23.363 23.251 24.424 29.808 35.798 39.233
Revistas 14.710 13.199 23.609 19.531 17.374 12.937 18.559 15.688 15.112 14.266 13.525 13.608 13.742
TV Cable 6.090 6.475 7.290 7.403
On Line (4) 3.282 3.563 4.657 6.036
Cine 817 755 1.125 1.126 1.135 1.586 1.551 1.467 1.287 1.276 1.300 1.334 1.264

Totales 338.708 372.600 426.306 436.778 386.675 360.150 367.881 347.936 363.703 371.340 393.681 424.296 443.444
Variaci—n Real en % 15,5 10,0 14,4 2,5 -11,5 -6,9 2,1 -5,4 4,5 -0,5 4,9 7,8 4,5

(1) Para el c‡lculo de la variaci—n real del a–o 2003, no se incluyen los medios TV Cable y On Line, de manera de comparar contra la misma base del a–o 2002
(2) La inversi—n en TV del a–o 2004, incluye informaci—n de soportes que entregaron datos por primera vez, por lo tanto, dicha inversi—n no se consider— en los c‡lculos de Variaci—n Real,

 de manera de comparar la misma base del a–o anterior.

(3) A partir del informe del a–o 2005 se corrige la inversi—n de V’a Pœblica del a–o 2004, por lo tanto dicha correcci—n no se consider— en los c‡lculos de variaci—n real 2004.

(4) A partir del informe del a–o 2006 se corrige la inversi—n hist—rica de On Line.

En millones de pesos constantes del año 2003
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Variación porcentual real

Medios 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003(1) 2004(2) 2005(3) 2006

Televisión 24,4 4,4 6,0 1,6 -10,8 -5,1 0,0 5,2 8,9 1,3 5,1 5,1 5,7
Diarios 3,2 16,6 8,9 7,1 -11,8 -4,1 -2,1 -16,1 2,5 -3,7 9,3 8,7 3,6

Radios 9,0 6,1 63,6 1,4 -12,7 -17,8 10,3 -8,7 -2,3 -0,9 -5,9 8,7 -5,4

Vía Pública 42,8 45,8 8,1 2,8 -12,5 -3,7 5,5 -5,4 -0,5 5,0 ND 20,1 9,6

Revistas 15,4 -10,3 78,9 -17,3 -11,0 -25,5 43,5 -15,5 -3,7 -5,6 -5,2 0,6 1,0
TV Cable ND 6,3 12,6 1,6

On Line (4) ND 8,6 30,7 29,6

Cine 12,2 -7,6 49,0 0,1 0,7 39,8 -2,2 -5,4 -12,2 -0,9 1,9 2,6 -5,2

Variación Real en % 15,5 10,0 14,4 2,5 -11,5 -6,9 2,1 -5,4 4,5 -0,5 4,9 7,8 4,5

(1) Para el cálculo de la variación real del año 2003, no se incluyen los medios TV Cable y On Line, de manera de comparar contra la misma base del año 2002

(2) La inversión en TV del año 2004, incluye información de soportes que entregaron datos por primera vez, por lo tanto, dicha inversión no se consideró en los cálculos de Variación Real,

 de manera de comparar la misma base del año anterior.

(3) A partir del informe del año 2005 se corrige la inversión de Vía Pública del año 2004, por lo tanto dicha corrección no se consideró en los cálculos de variación real 2004.

(4) A partir del informe del año 2006 se corrige la inversión histórica de On Line.

En millones de pesos constantes del año 2003
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Participación por medio en porcentajes (1994-2006)

Medios 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Televisión 48,8 46,3 42,9 42,6 42,9 43,7 42,8 47,6 49,6 49,2 48,8 47,5 48,1

Diarios 33,3 35,3 33,6 35,1 35,0 36,0 34,5 30,6 30,0 28,3 29,2 29,4 29,2

Radios 8,2 7,9 11,3 11,2 11,0 9,8 10,5 10,2 9,5 9,2 8,2 8,3 7,5

Vía Pública 5,1 6,7 6,3 6,4 6,3 6,5 6,7 6,7 6,4 6,6 7,6 8,4 8,8
Revistas 4,3 3,5 5,5 4,5 4,5 3,6 5,0 4,5 4,2 3,8 3,4 3,2 3,1

TV Cable 1,6 1,6 1,7 1,7

On Line 0,9 0,9 1,1 1,4

Cine 0,2 0,2 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3 0,3 0,3 0,3

Totales 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0  
 
 
4. Inversión Publicitaria Histórica en dólares 1994 – 2006 (millones de dólares de cada año) 
 

Medios 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Televisión 241 288 316 335 286 254 248 230 237 245 296 349 402

Diarios 164 219 247 276 233 209 200 148 143 141 177 216 244

Radios 40 49 83 88 74 57 61 49 45 46 50 60 62

Vía Pública 25 42 47 50 42 38 39 32 30 33 46 62 74

Revistas 21 22 41 35 30 21 29 22 20 19 21 24 26

TV Cable 8 10 13 14

On Line (1) 4 5 8 11

Cine 1 1 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2

Totales 493 622 735 786 666 580 580 483 477 499 606 733 836

(1) A partir del informe del año 2006 se corrige la inversión histórica de On Line.  
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5. Inversión Publicitaria Histórica en dólares 1994 – 2006 (millones de dólares constantes del año 
2006) 
 
Medios 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003(1) 2004(2) 2005(3) 2006

Televisión 312 326 345 351 313 297 297 312 340 345 362 380 402

Diarios 213 248 270 289 255 244 239 201 206 198 217 236 244

Radios 52 56 91 92 81 66 73 67 65 65 61 66 62

Vía Pública 32 47 51 52 46 44 47 44 44 46 56 68 74

Revistas 28 25 45 37 33 24 35 30 28 27 26 26 26

TV Cable 11 12 14 14

On Line (4) 6 7 9 11

Cine 2 1 2 2 2 3 3 3 2 2 2 3 2

Totales 639 703 804 824 729 679 694 656 686 700 742 800 836

Variación Real en % 15,5 10,0 14,4 2,5 -11,5 -6,9 2,1 -5,4 4,5 -0,5 4,9 7,8 4,5

(1) Para el cálculo de la variación real del año 2003, no se incluyen los medios TV Cable y On Line, de manera de comparar contra la misma base del año 2002

(2) La inversión en TV del año 2004, incluye información de soportes que entregaron datos por primera vez, por lo tanto, dicha inversión no se consideró en los cálculos de Variación Real,

 de manera de comparar la misma base del año anterior.

(3) A partir del informe del año 2005 se corrige la inversión de Vía Pública del año 2004, por lo tanto dicha corrección no se consideró en los cálculos de variación real 2004.

(4) A partir del informe del año 2006 se corrige la inversión histórica de On Line.

En millones de dólares del año 2003
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Variación Real en Porcentajes

Medios 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003(1) 2004(2) 2005(3) 2006

Televisión 24,4 4,4 6,0 1,6 -10,8 -5,1 0,0 5,2 8,9 1,3 5,1 5,1 5,7

Diarios 3,2 16,6 8,9 7,1 -11,8 -4,1 -2,1 -16,1 2,5 -3,7 9,3 8,7 3,6

Radios 9,0 6,1 63,6 1,4 -12,7 -17,8 10,3 -8,7 -2,3 -0,9 -5,9 8,7 -5,4

Vía Pública 42,8 45,8 8,1 2,8 -12,5 -3,7 5,5 -5,4 -0,5 5,0 ND 20,1 9,6

Revistas 15,4 -10,3 78,9 -17,3 -11,0 -25,5 43,5 -15,5 -3,7 -5,6 -5,2 0,6 1,0

TV Cable ND 6,3 12,6 1,6

On Line (4) ND 8,6 30,7 29,6

Cine 12,2 -7,6 49,0 0,1 0,7 39,8 -2,2 -5,4 -12,2 -0,9 1,9 2,6 -5,2

Variación Real 15,5 10,0 14,4 2,5 -11,5 -6,9 2,1 -5,4 4,5 -0,5 4,9 7,8 4,5

(1) Para el cálculo de la variación real del año 2003, no se incluyen los medios TV Cable y On Line, de manera de comparar contra la misma base del año 2002

(2) La inversión en TV del año 2004, incluye información de soportes que entregaron datos por primera vez, por lo tanto, dicha inversión no se consideró en los cálculos de Variación Real,

 de manera de comparar la misma base del año anterior.

(3) A partir del informe del año 2005 se corrige la inversión de Vía Pública del año 2004, por lo tanto dicha corrección no se consideró en los cálculos de variación real 2004.

(4) A partir del informe del año 2006 se corrige la inversión histórica de On Line.  
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6. PIB (En millones de dólares constantes del año 2006) 
 
Año Producto Interno Variación Inversión Variación Relación

Bruto % Publicitaria (1) %  IP / PIB

1994 84.235 5,7 639 15,5 0,76

1995 93.075 10,5 703 10,0 0,75

1996 99.935 7,4 804 14,4 0,80

1997 106.531 6,6 824 2,5 0,77

1998 110.001 3,3 729 -11,5 0,66

1999 109.198 -0,7 679 -6,9 0,62

2000 114.066 4,5 694 2,1 0,61

2001 117.885 3,3 656 -5,4 0,56

2002 120.439 2,2 686 4,5 0,57

2003 (2) 125.205 4,0 700 -0,5 0,56

2004 (3) 132.697 6,0 742 4,9 0,56

2005 140.279 5,7 800 7,8 0,57

2006 145.843 4,0 836 4,5 0,57

(2) Para el cálculo de la variación real del año 2003, no se incluyen los medios TV Cable y On Line, de manera de comparar contra la misma base del año 2002.

(3) Para el cálculo de la variación real del año 2004, no se incluye Vía Pública por corrección de esa cifra desde el informe 2005, de manera de comparar contra la misma

 base del año 2003.

(1) Incluye el total de inversión publicitaria en dólares constantes.

 
 


