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INDICADORES PUBLICITARIOS 
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Resumen Ejecutivo 

•! Este documento contiene una serie de indicadores elaborados a partir de 
las cifras de inversión publicitaria consolidadas por ACHAP. Los datos han 
sido proveidos por los medios, estimaciones de la asociación y de las 
siguientes agencias de medios: Initiative, Mediacom, Media Edge, Starcom, 
Mindshare, OMG, Total Media, Triángulo Carat, Universal McCann y Young 
Media 

•! La inversión publicitaria alcanza un total de 486.261 millones de pesos 
durante el año 2009. 

•! Este valor incluye la inversión en televisión (abierta y por cable), radio, 
prensa (diarios y revistas), vía pública, cine y medios on line. 

•! Esta cifra es equivalente a 869 millones de dólares. 

•! La inversión publicitaria presenta una caída de -5,1% real, mientras que el 
PIB (Producto Interno Bruto) decreció -1,5% el año 2009. 

•! La relación entre la inversión publicitaria y el PIB alcanza un 0,53%. 
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Inversión 2009 

•! La caída de la inversión publicitaria se explica principalmente por la 
disminución de la inversión en la prensa (diarios y revistas) y en la vía 
pública. 

•! Cine es el medio que registra el mayor crecimiento, mientras que revistas es 
el medio que muestra la mayor caída. 

•! Los medios que crecen son la televisión (0,9%), el cine (23,2%), el cable 
(13,3%) y los medios on line (18,3%) 

•! Los medios que decrecen son los diarios (-14,3%), las radios (-1,0%), las 
revistas (-23,1%)y la vía pública (-16,2%) 

•! La televisión alcanza una participación sobre el total superior al 50%, por 
primera vez en los últimos diez años. 
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Inversión por Medio 
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Inversión Histórica 

•! La tasa de crecimiento de la inversión publicitaria es negativa por segundo 
año consecutivo. 

•! El fenómeno de “doble tasa negativa” se produce por primera vez en esta 
década*. 

•! La tasa de crecimiento de la inversión publicitaria es nuevamente inferior al 
PIB, siendo ambas negativas por primera vez en la década. 

•! Las cifras de inversión publicitaria en dólares tienen una mayor fluctuación 
por el efecto del tipo de cambio. 

•! La caída de la relación entre la inversión y el PIB se acentúa en los dos 
últimos años. 

 *El otro año de la última década con crecimiento negativo fue 2001 
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Inversión Histórica 
MILLONES DE PESOS 2009 
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Inversión Histórica 
MILLONES DE PESOS DE CADA AÑO 
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Inversión Histórica 
VARIACION REAL 
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Inversión Histórica 
PARTICIPACIÓN POR MEDIO 
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Inversión Histórica 
MILLONES DE DOLARES 2009 
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Inversión Histórica 
MILLONES DE DOLARES DE CADA AÑO 
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Metodología 

•! Las cifras nominales de inversión publicitaria (en pesos de cada año) 
fueron deflactadas por el IPC promedio para obtener las cifras de 
inversión real (en pesos de 2009). 

•! La inversión publicitaria en dólares se obtiene aplicando como tipo de 
cambio el promedio anual del dólar observado de cada año (inversión 
nominal) o del año 2009 (inversión real). 

•! Las series anuales del IPC promedio, dólar observado promedio y 
Producto Interno Bruto fueron obtenidas de la base de datos estadísticos 
del Banco Central de Chile. 
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INDICADORES MACROECONOMICOS 
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Indicadores Macroeconómicos 

•! Crecimiento (PIB)  

•! Percepción Económica (IPEC) 

•! Inflación (IPC)  

•! Tasa de interés promedio 

•! Tasa de desempleo 

•! Valor del dólar 

•! Precio del cobre 

•! IPSA 
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Macroeconomía Chile 

•! Los efectos de la crisis se reflejan claramente en las cifras negativas de 
crecimiento e inflación y en el aumento de la tasa de desempleo. 

•! Sin embargo los indicadores muestran un aumento en las cifras de percepción 
económica y valor bursátil que anticipan el fin de la crisis. 

•! El PIB decreció 1,5% frente a un crecimiento de 3,7% en 2008. Una cifra 
negativa de crecimiento no se registraba desde 1999. 

•! El Indice de Percepción Económica IPEC cerró en 54,0 puntos frente a 35,4 
puntos en 2008. Una cifra superior a 50 puntos significa que las percepciones 
positivas superan a las negativas, tendencia que parte en Octubre. 

•! El IPC decreció 1,4% frente a un crecimiento de 7,1% en 2008. Una cifra 
negativa de inflación no se registraba desde 1935. 

•! La tasa de interés promedio fue 4,7% (frente a 5,1% en 2008) y la tasa de 
desempleo promedio fue 9,7% (frente a 7,8% en 2008) 
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Macroeconomía Chile 

•! Los promedios anuales no reflejan la alta volatilidad de algunos indicadores 
durante el año.   

•! El promedio anual del dólar fue $ 560 frente a $ 523 en 2008 (aumento de 
7,1%) 

•! Sin embargo el promedio mensual alcanzó un mínimo de $ 501 en Diciembre 
y un máximo de $ 623 en Enero. 

•! El precio promedio del cobre fue 234 centavos de dólar por libra frente a 316 
centavos en 2008 (disminución de 26%).  

•! Sin embargo el promedio mensual 2008 alcanzó un mínimo de 146 centavos 
en Enero frente a un máximo de 317 centavos en Diciembre. 

•! EL IPSA cerró en 3.581 puntos frente a 2.376 puntos en 2008 (aumento de 
58,7%) 
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Macroeconomía Chile 
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Términos 

 PIB (Producto Interno Bruto) es el valor total de los bienes y servicios 
producidos en el territorio del país en un periodo determinado.  

 IPEC es un índice de percepción económica elaborado por Adimark en base 
a una encuesta mensual aplicada a 1.000 personas de todo el país. 

 La tasa de interés corresponde al promedio de la tasa de colocación para 
operaciones a menos de un año reajustable en UF publicada por la 
Superintendencia de Bancos e Instituciones Financieras (SBIF). 

 IPSA (Índice de Precios Selectivo de Acciones) es una medida de la variación 
de las 40 acciones con mayor presencia bursátil. 

 . 


