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SINTESIS DEL FESTIVAL

El Festival Achap es el concurso anual que premia la creatividad de la publicidad chilena. Un concurso que
relne 6 Festivales:

> BASES 2011

> Television

> Grafica

> Radio

> Medios

> Digital

> Creatividad Integrada (Campanas en 360°)

Este evento culmina con una ceremonia de premiacion.

OBJETIVOS

> Promover, potenciar y difundir la creatividad en Chile.

> Incentivar el mejor nivel creativo para el desarrollo de la publicidad en Chile.

> Reconocer la fuerza de ideas creativas dirigidas al consumidor final y que por su originalidad, potencia y
distincion, aportan al desarrollo de marcas y al cumplimiento de objetivos de marketing y comunicacion.

CRITERIOS DE EVALUACION

Para la evaluacion de las piezas inscritas se consideraran los siguientes tres criterios:
> Originalidad y frescura de la idea

> Calidad de la ejecucion

> Relevancia y pertinencia de la idea para la marca

FORMATOS DE JURA

El proceso de evaluacién y premiacion de piezas se hara en dos etapas:

> 1. Votacion online: En esta etapa se elegiran via internet las piezas que pasan a integrar la seleccién de
finalistas o shortlist. Las agencias asociadas a Achap evaluaran las piezas inscritas en los Festivales de TV,
Grafica, Radio y Creatividad Integrada, y las agencias creativas digitales asociadas a IAB y/o Achap
evaluaran las piezas inscritas en el Festival Digital.

El sistema no permitira votar por sus propias inscripciones.

> 2. Jura Presencial: En esta etapa, el jurado se reunira fisicamente para evaluar las piezas que integran el
shortlist y determinar las ganadoras de los Festivales de TV, Gréafica, Radio, Creatividad Integrada y Digital.
Todo el trabajo de jurado del Festival de Medios se realizara en forma presencial.

El jurado tendra la facultad de eliminar del shortlist aquellas piezas que en su criterio no cumplan con estas
bases.

PARTICIPANTES

> Pueden participar las agencias de todo tipo (creativas, de medios, de BTL, digitales, de disefio y de
marketing relacional), avisadores, empresas productoras (de cine, radio, television, grafica y eventos)
disefiadores y demas profesionales de actividades afines a la industria.

> Pueden participar sélo aquellas piezas que hayan sido creativamente concebidas en Chile (no se
aceptaran adaptaciones de piezas extranjeras).

> Las piezas participantes deben haber sido publicadas, exhibidas o transmitidas, con la aprobacion del
cliente, entre el 3 de noviembre de 2010 y el 22 de noviembre de 2011, y no deben haber participado en
versiones anteriores de este certamen.

> Si una pieza premiada no cumpliera con estos requisitos, Achap estara facultada para retirar el premio y
sancionar al inscriptor de la pieza con la prohibicién de participar en el proximo Festival, sea inscribiendo
piezas o como parte del jurado.

> Si algun participante estimara, fundadamente, que alguna pieza premiada no cumple con los requisitos
de participacion estipulado en estas bases, podra objetarla de acuerdo al protocolo que se encuentra en el
sitio web de Achap.




> Habra un Premio Oro, un Plata y un Bronce por cada categoria.

> En la ceremonia de premiacién sélo se entregaran y exhibiran los premios Oro y Grand Prix de cada
festival. Si el Oro es declarado desierto, se entregara y exhibira el premio Plata. Si éste también fuera
declarado desierto, se exhibira y entregara el premio Bronce.

> Los premios Oro y Grand Prix recibiran un trofeo y los premios Plata y Bronce recibiran un diploma.

> Entre los premios Oro de cada festival se elegira un Grand Prix si el jurado estima que lo amerita. Los
premios Oro de las categorias de Bien Publico en cualquiera de los festivales no participan en la eleccién
del Grand Prix.

> Habra un premio para la Marca Avisadora del Afo, la Agencia del Afo, la Agencia Digital del Afio y la
Agencia de Medios del Afo, los que seran determinados por puntaje acumulado.

> Para calcular el puntaje acumulado y determinar la Marca Avisadora y las Agencias del Afio, se sumaran
los premios obtenidos por cada marca y por cada agencia en los festivales que participen, segun el
siguiente puntaje asignado a cada premio.

1 Punto
3 Puntos
5 Puntos
7 Puntos
10 Puntos
6 Puntos

> Esta misma forma de calculo se utilizara para determinar los premios técnicos Mejor Director, Mejor
Fotégrafo y Mejor Productora de Radio.

> La acumulacion de puntaje en el caso de las piezas finalistas tiene un maximo de hasta 5 puntos. El
sexto ya no suma puntaje para el célculo. Tampoco suman puntaje los premios Mejor Director, Mejor
Fotégrafo y Mejor Productora de Radio.

JURA
VOTACION ONLINE

> Todas las piezas inscritas, con la excepcion del Festival de Medios, podran ser revisadas y votadas a
través de internet por las agencias asociadas a Achap. El sistema para la votacién del shorlist estara
abierto desde el 28 de noviembre hasta el 1 de diciembre. Cada agencia tiene derecho a un voto por pieza,
campafa o caso.

JURA PRESENCIAL

> Jurado de los Festivales de Television, Grafica, Radio y Creatividad Integrada.

> Estara conformado por un Presidente internacional y cinco profesionales locales elegidos por votacién
de los Gerentes Generales de todas las agencias asociadas a Achap.

> Para la conformacion de este jurado, cada agencia Achap tendra derecho a nominar a un profesional
calificado, el cual puede pertenecer o no a su agencia. La nominacién debera justificar por qué el
nominado posee la capacidad e idoneidad para ser parte de los cinco jurados presenciales que evaluaran
y premiaran las piezas finalistas. Excepcionalmente, el Directorio podra eliminar de la lista de nominados a
aquellas personas que a su juicio no representen el espiritu de este concurso.

> La lista de nominados se enviara a los Gerentes Generales de las agencias asociadas para que propon-
gan a los cinco profesionales que consideren mas idéneos para integrar el jurado. Su propuesta debera ser
enviada en sobre cerrado al abogado de Achap don Jorge Fuenzalida, Bandera 341 Of. 358, Santiago,
quien actuara como Ministro de Fe y en cuya presencia se realizara el conteo de las preferencias. A este
conteo podra asistir un representante de cada agencia asociada.

> Los cinco nominados con el mayor nimero de preferencias conformaran el cuerpo de jurados. Los
nominados con la sexta y séptima mayoria seran jurados suplentes en el caso de que alguno de los cinco
seleccionados no pueda participar el dia de jura. De lo contrario, conformaran el jurado del Festival de
Medios. Si fuese necesario se hara correr la lista para completar los jurados requeridos. En caso de
empate se dirimira por sorteo.

Jurado del Festival Digital

Estara conformado por un Presidente internacional y cinco profesionales de agencias digitales asociadas a
IAB y/o Achap, los que seran elegidos por votacion de los Gerentes Generales de dichas agencias .




El procedimiento para la conformacioén del jurado sera el mismo que para el jurado de los Festivales de
Television, Grafica, Radio y Creatividad Integrada pero sélo con las agencias digitales asociadas a IAB y/o
Achap.

Jurado del Festival de Medios

Estara conformado por diez profesionales: un Presidente; cinco ejecutivos de agencias de medios

nacionales representantes de los grupos publicitarios internacionales Havas, Interpublic, Omnicom,
Publicis y WPP; un representante de un medio; un representante de una agencia de medios independiente,
y dos representantes de agencias creativas.

os Presidentes del Jurado.

> Cada jurado tendra un Presidente Internacional para darle categoria al Festival.

> El Presidente del jurado de TV, Grafica, Radio y Creatividad Integrada sera elegido por el Directorio de
Achap.

> El Presidente del jurado de Medios, sera elegido por las agencias de medios y por el Directorio de
Achap.

> El Presidente del jurado Digital, sera elegido por la IAB y por el Directorio de Achap.

Los Presidentes elegidos deberan tener una trayectoria profesional destacada en su pais y contar con
reconocimiento internacional. Si por razones de fuerza mayor alguno de ellos cancelara su participacion, la
direccion del Festival propondra una alternativa para resolver el imprevisto.

Los Presidentes tendran las siguientes responsabilidades:

> Velar por la transparencia del proceso de votacién y del trabajo de los jurados.

> Liderar el criterio para premiar la mejor creatividad y de acuerdo a los principios de evaluacion que
propone el Festival.

> Dirigir las discusiones para la asignacion de premios.

> Controlar que los jurados se inhabiliten cuando se vote una pieza de su agencia.

> Contactar al avisador correspondiente en el caso de que la premiaciéon de una pieza esté en discusion
por presunta copia o "trucho".

> Dirimir los casos de empate de la votacion.

Para resolver dudas o solucionar problemas fuera de su competencia, los Presidentes deberan consultar al
Director del Festival.

Los Presidentes del jurado tienen la autoridad para penalizar, e inclusive expulsar del Festival, a miembros
del jurado que no cumplan con las normas éticas del mismo.

El proceso de jura se llevara a cabo los dias 5 y 6 de diciembre de 2011 y la ceremonia de premiacién el
dia lunes 12 de diciembre de 2011.

eccion del Festival
El Director del Festival sera responsable de la organizacion y el desarrollo del evento.

Sus principales responsabilidades son:

> Promocionar el Festival.

> Informar los nombres del jurado a todas las Agencias Achap.

> Eliminar cualquier pieza, en cualquier etapa del proceso, inclusive una vez discernidos y entregados los
premios, en forma irrevocable.

> Subdividir una categoria o trasladar las inscripciones a otra para asegurar una competicion equitativa, si
el numero de piezas de una categoria excediera el normal, o si la cantidad de participantes fuera
insuficiente.

> Resolver en forma instantanea cualquier duda que durante las juras le sea manifestada por algun jurado
o por el Presidente de cada Festival.

> Velar para que los procesos de votacion se efectiien conforme a las bases aqui establecidas.

> Si en el ejercicio de su funcién, el Director del Festival enfrentara algun conflicto de interés, se inhabilitara
y resolvera otro integrante designado por el Directorio Achap.




REGISTRO E INSCRIPCION DE PIEZAS

> Registro: Cada participante debe registrarse como usuario en el sitio www.achap.cl completando el
formulario de inscripcion. Luego recibira un correo electrénico para confirmar su registro y una contrasena
de acceso. Las agencias pueden generar multiples usuarios y el sistema sélo aceptara al momento del
registro la extensién de correo electrénico de la agencia.

> Incripcidn: Las piezas deben inscribirse en el sitio www.achap.cl accediendo con el nombre de usuario y
contrasefia, y completando un formulario por cada pieza o campafia que se inscriba.

El plazo de inscripcion sera desde el viernes 4 de noviembre hasta las 24:00 horas del martes 22 de
noviembre de 2011.

Habra un plazo extendido de inscripcién a partir del miércoles 23 y hasta el jueves 24 de noviembre a las
24:00 horas. Las inscripciones realizadas durante el periodo de extension tendran un recargo de $ 10.000
cada una.

Todo el proceso de inscripcién se hara a través de Internet. El Unico envio fisico a las oficinas de Achap
ubicadas en Fidel Oteiza 1921, Oficina 801, Providencia (Metro Pedro de Valdivia), debe incluir lo siguiente:

> a. La Ficha General de Inscripcion que el participante debera imprimir al finalizar el proceso de inscrip-
cion de todas sus piezas, con el detalle de todo lo inscrito y el monto a pagar.

Esta ficha contiene la siguiente leyenda, que debera ser firmada por el Gerente General de la agencia
"Certifico que todas las piezas presentadas por nuestra agencia corresponden a clientes de la agencia,
fueron concebidas para el consumidor final y han sido aprobadas por el cliente. Son piezas de publicidad
real que han sido publicadas o exhibidas en medios de comunicacién pagados, con la aceptacion del
cliente".

> b. Un cheque nominativo y cruzado a nombre de ACHAP, o una constancia impresa de transferencia
bancaria hecha a: Asociacion Chilena de Agencias de Publicidad, RUT: 73.060.800-4, Cta. Cte.:
073060800-4, Banco de Chile/Citi Edwards (en caso de hacer transferencia, la factura se emitird con un
RUT diferente).

FORMATOS DE ARCHIVO DE LAS PIEZAS PARTICIPANTES

El formato del archivo debe ser mpeg4, sin barras y sin negros, ni al inicio ni al final. El material sera
exhibido tal como sea proporcionado por el participante. El objetivo de usar mpeg4 es asegurar que el
material, tanto durante el proceso de jura como en el momento de la premiacion, se exhiba al menos con
una calidad igual a broadcast. El sistema aceptara archivos mpeg4 de hasta 200MB de peso, lo que
equivale a tres minutos de video en calidad broadcast.

Para asegurar la mejor calidad es altamente recomendable realizar el archivo en formato mpeg4 desde el
master final uncrompressed del comercial. La guia de exportacion a mpeg4 se puede descargar desde el
sitio del Festival.

El archivo debe ser en formato png (y no en jpg) a tamafio original, en RGB y a 300 dpi. Se ha optado por
este formato por su mayor calidad.

El archivo debe ser en formato mp3, 44 Mhz, 128 bit, stereo. No se aceptaran otros formatos de audio
como wave o aiff.

Cada participante debera describir el caso en las fichas disponibles en el sitio web al momento de
inscribirlo.

Las fichas a llenar son las siguientes:

> 1.0bjetivos Comunicacionales del caso (maximo 50 palabras).

> 2.Estrategia de Medios: Elementos de innovacién y los insigths (o percepciones) de los consumidores
asociados a la comunicacion y mensaje de la marca con los consumidores (100 palabras).

> 3.Ejecuciones Creativas: Para cada medio individual utilizado debera presentarse su imagen y
justificacion (75 palabras como maximo). Se podra incluir hasta 5 ejecuciones.




4.Metas alcanzadas: Resumen de las metas cuantificables y los resultados obtenidos (50 palabras).
Adicionalmente se podran agregar otros datos que se estimen relevantes para explicar el caso.

Nota: Los archivos a subir deben ser en formato mpeg4 para video, png para grafica y mp3 para audio
(ver caracteristicas de los formatos en las categorias television, grafica y radio).

Importante: Los archivos de video deben ser subidos sin barras y sin negros, ni al inicio ni al final. La
duracion maxima debe ser de 2 minutos. En caso de excederse, es de responsabilidad del participante
dado que el Festival se reserva el derecho de detener la exhibicién a los 2 minutos.

>Debe ingresar un URL donde se encuentra la pieza que participa.
>Por cada pieza inscrita, es necesario una direccién Unica.

>Para el caso de la categoria de e-mails, se evaluara solo la pieza que llega al correo y no su "landing
page".

Se recuerda que cualquier URL debe permanecer activo hasta después de realizado el evento de
premiacion final del Festival.

Creatividad Integrada:

> Piezas Graficas: Formato png, a tamafio original, en RGB y a 300 dpi.
> Piezas de Radio: Formato mp3, 44 Mhz, 128 bit, stereo. No se aceptaran otros formatos de audio como
wave o aiff.

> Piezas Digitales: URL donde se encuentra la pieza que participa. Este debe permanecer activo hasta
después de realizado el evento de premiacion final del Festival.

> Video para explicar el caso: Archivo en formato en mpeg4 de maximo 2 minutos de duracion. En caso de
excederse, es de responsabilidad del participante, dado que el Festival se reserva el derecho de detener la
exhibicion a los 2 minutos.

En el caso de piezas creativas que correspondan a elementos corporeos o de grandes dimensiones, se
podran adjuntar una o mas fotografias testimoniales de la pieza ejecutada.

Eli acion de Piezas

> Las inscripciones que no cumplan con los requisitos antes expuestos se eliminaran "por forma".

> El jurado presencial tendra la facultad de eliminar o no premiar una pieza que sea cuestionada por algin
miembro del jurado en el proceso de votacion. Si este cuestionamiento es por copia o plagio, se solicitara
a la persona que la imputa, alguna prueba o demostraciéon que certifique dicho cuestionamiento.

> Si por cualquier razén un concursante decide retirarse, o si el jurado estima que una pieza no cumple
con las bases y la elimina en cualquier etapa del proceso, el dinero de la inscripcion no sera reembolsado.
> Quedaran excluidas y seran eliminadas del Festival las piezas que hayan sido objetadas por el CONAR.
> Si una misma pieza resulta inscrita en dos categorias individuales, el jurado se reserva el derecho de
decidir en cual de las dos categorias votarla.

El concursante autoriza a la Organizacion para exhibir las piezas inscritas en cualquier medio de comuni-
cacion social u otro, para la promocion y difusién. Las piezas no seran devueltas.

Cada competidor asume plena responsabilidad por la inscripcion, caracteristicas, contenido y calidad del
material presentado, liberando de toda responsabilidad ante terceros a la Direccién y Organizacion del
Festival.

VALORES DE INSCRIPCION

Piezas individuales:
> Concursantes asociados a Achap $ 80.000 + IVA cada una.
> Concursantes no asociados a Achap $ 90.000 + IVA cada una.

> Campanfas: (maximo 4 piezas por campana)
> Concursantes asociados a Achap $ 95.000 + IVA cada una.
> Concursantes no asociados a Achap $ 100.000 + IVA cada una.

> Valores de inscripcion durante el plazo extendido hasta el 24 de noviembre.
> Recargo de $ 10.000 por cada inscripcion realizada durante las 48 de duracion del plazo extendido.




FESTIVALES Y CATEGORIAS

Categorias Festivales de Television, Grafica y Radio:

> 1. Alimentos, Comidas y Lacteos

Conservas, congelados, arroz, margarinas, mayonesas, sopas, fideos, alimentos preparados, lacteos
quesos, harinas.

> 2. Golosinas, Confites, Snacks y Bebidas No Alcohdlicas

Chicles, jugos, snacks, gaseosas, aguas minerales, postres, yogurt, helados, té, café.

> 3. Bebidas Alcohdlicas

Cervezas (incluye las sin alcohol), vinos, ron, piscos, whisky, vodkas, etc.

> 4. Tecnologia, Computacion e Internet.

Servicios y equipos de computacién, equipamiento de oficinas en general, portales.

> 5. Electronica y Electrodomésticos

Cocinas, lavadoras, jugueras, refrigeradores, secadoras, equipos de audio y video, televisores, videograba-
doras, DVD, articulos electrénicos.

> 6. Cosmética, Belleza e Higiene Personal, Laboratorios y Farmacos

Léapiz labial, crema facial, tinturas, polvos, sombras, cremas de afeitar, pafiales, perfumes, desodorantes,
jabones, tissues, champu, pastas dentales, higiene intima, cepillos, preservativos, articulos medicinales y
farmacéuticos, etc.

> 7. Aseo, Higiene del Hogar y Mascotas

Detergentes, ceras, lavalozas, limpiavidrios, lustramuebles, insecticidas, comidas para mascotas y sus
servicios.

> 8. Vestuario, Moda, Accesorios

Jeans, vestidos, trajes, pantalones, corbatas, calzado, textiles, boutiques, ropa interior, de bafo,
implementos vestuario deportivo, joyas, fantasias, relojes y eventos de moda.

> 9. Autos, Accesorios y Combustibles

Automoviles, motos, tractores, maquinaria agricola, lubricantes, accesorios, repuestos, servicios, neumati-
cos, combustibles, etc.

> 10. Entidades Financieras y Educacion

Bancos, financieras, sistemas de ahorro, entidades de préstamos, AFP, seguros, inmobiliarias, institutos,
universidades, colegios, gobierno y campanas politicas.

> 11. Empresas de Servicio

Telefonia fija, movil, larga distancia nacional e internacional, servicios de telecomunicaciones, proveedores
de servicios de Internet, TV cable y satelital, paginas amarillas, directorios, servicios postales, electricidad,
gas, energia y compafias de agua.

> 12. Imagen Corporativa

Campana Institucional, eventos especiales, auspicios, mensajes corporativos, etc.

> 13. Medicina, Salud, Isapres y Clinicas

Participan las clinicas, Isapres, 6pticas y organizaciones formales de salud. No profesionales
independientes.

> 14. Tiendas Retail

Tiendas por departamento, supermercados, grandes tiendas de construccion, farmacias, malls,
stripcenters, etc.

> 15. Tiendas Minoristas y Equipamiento del Hogar

Almacenes, tiendas especificas, abarrotes, tiendas de conveniencia, de accesorios, decoracion para
casas, equipamientos de casas como cortinas, muebles, colchones, alfombras, revestimientos, papeles
murales y pinturas.

> 16. Viajes, Turismo y Gastronomia

Hoteles, agencias de viajes, resorts, restoranes, medios de transporte, buses, trenes, lineas aéreas.

> 17. Promociones y Liquidaciones

Participan piezas creadas para promociones de cualquier tipo.

> 18. Entretencion, juegos de azar y ocio

Ocio, parques tematicos, gimnasios, festivales, clubes nocturnos, bares, museos, galerias de arte, cines y
teatros, juguetes, juegos de mesa, juegos de ordenador y electrénicos, consolas, loterias, juegos de azar.
> 19. Medios de Comunicacion

Canales de television, radios, diarios, revistas o cualquier otro medio de comunicacion.




> 20. Campanas

Campanfas de cualquier tipo (minimo 2, maximo 4 piezas).

> 21. Bien Publico

Entidades de beneficencia, prevencion de accidentes de transito, alcoholismo y otros.

> 22. Via Publica Convencional Productos. (Categoria valida sélo para el Festival de Grafica)
Participan sélo gréficas desarrolladas para soportes en la via publica, tales como vallas, monumentales,
refugios, etc., para productos en general y bienes durables.

> 23. Via Publica Convencional Servicios (Categoria valida sélo para el Festival de Grafica)
Participan sélo gréficas desarrolladas para soportes en la via publica, tales como vallas, monumentales
refugios, etc., para servicios en general, tiendas de retail y minoristas.

> 24. Via Publica No Convencional - Productos (Categoria valida solo para el Festival de Grafica)
Participan graficas para la via publica que hayan intervenido el soporte, pudiendo o no tener volumen, o
que representan instalaciones fisicas para productos en general y bienes durables.

> 25. Via Publica No Convencional - Servicios (Categoria valida sélo para el Festival de Grafica)
Participan graficas para la via publica que hayan intervenido el soporte, pudiendo o no tener volumen, o
que representan instalaciones fisicas para servicios en general y bienes durables.

> 26. Otras Pantallas. (Categoria valida solo para el Festival de Television)

Peliculas originales creadas para Internet, teléfonos celulares, etc. (Nota: esta categoria no incluye las
peliculas originalmente creadas y disefiados para la television o el cine y que posteriormente se han
exhibido en otras pantallas)

No hay limite de tiempo. Sin embargo, toda pieza de mas de 3 minutos debe ser presentada en su
totalidad, junto con una edicién cuya duracién no supere los 3 minutos.

Categorias Técnicas Festivales de TV, Grafica y Radio

Estos tres festivales tendran categorias técnicas distintas. En cada una de ellas se entregara un solo
premio, salvo que el jurado estime, en forma excepcional, la necesidad de asignar mas de un premio:

Categorias Técnicas o Especiales del Festival de TV:
> 1. Mejor Direccion de Arte y Fotografia.

> 2. Mejor Musica.

> 3. Mejor Produccion.

> 4. Mejor Director (determinado por puntaje acumulado)

Categorias Técnicas o Especiales del Festival de Grafica:
> 1. Mejor Direccion de Arte.

> 2. Mejor Texto.

> 3. Mejor Fotografia.

> 4. Mejor Fotdgrafo (determinado por puntaje acumulado)

Categorias Técnicas o Especiales del Festival de Radio:

> 1. Mejor "Acting".

> 2. Mejor Musica Original.

> 3. Mejor Productora de Radio (determinada por puntaje acumulado)

Categorias Festival de Medios:

> 1. Mejor uso de Televisién.

> 2. Mejor uso de Cine.

> 3. Mejor uso de Revistas.

> 4. Mejor uso de Diarios.

> 5. Mejor uso de Via Publica.

> 6. Mejor uso de Ambiente de Medios (actividad en pisos, bares, restaurantes y en las calles)
> 7. Eventos Especiales.

> 8. Mejor uso de Radio.

> 9. Mejor uso de Auspicios.

> 10. Mejor uso de Medios Digital.

> 11. Mejor uso de Medios Sociales.




Nota: Una solucion de Medios podria ser postulada en mas de una categoria si su especializacion lo
requiere. En el caso de trabajos presentados al Festival de Medios, que no son inscritos por una agencia
de medios, las fichas deberan indicar el nombre de la agencia de medios que particip6 en la idea o que
ordend la pieza en los medios utilizados. Los premios se entregaran al concursante que haya inscrito la
pieza.

Categorias Festival Digital:

>1. Piezas

Expandibles, rich media o simples.

Piezas en formatos estandares IAB (banner, bigbanner, skycrapper, layers, arrobapaginas, pop ups, pop

unders, etc.) las cuales permiten que el usuario pueda interactuar o no con ellas con diversos fines, tales
como: expandirla, mover elementos, manejar controles, pasar etapas, descubrir informacién o cualquier
otra interaccion.

>2. Marketing Viral

Accion Digital que facilite, fomente y/o involucre a los usuarios de manera activa, generando el deseo o
motivacion de difundir y compartir un mensaje de forma fluida a través de la web y sus redes sociales.
Puede ser parte de una campafia o una accion en si misma.

>3. Email Marketing

Mensaje publicitario a través de correo electrénico, que explica su objetivo en si mismo, sin necesidad de
complementarse con otros formatos. Debe incluir los campos "De:" y "Asunto:" Se medird la creatividad
del mail, no del landing page.

>4. Advergame
Juego basado en web, enfocado a promocionar un producto, servicio, idea o evento para una marca.

>5. Mobile Marketing

Accion de marketing que utilice el teléfono movil como plataforma de difusion. Por ejemplo: entretenimiento
movil, sitios WAP, interaccion movil con pantallas gigantes, contenido movil (animaciones, ringtones,
fondos etc.), complemento con otros medios, promociones y eventos, aplicaciones, herramientas, entre
otros que complementen o soporten una estrategia de marca.

>6. Aplicacién
Cualquier aplicacion basada en web o desarrollada para instalar en el computador, enfocada a promocionar
un producto, servicio, idea o evento para una marca. Screensavers, wallpapers, widgets, etc.

>7. Campana Interactiva integral

Un conjunto de acciones o piezas, en los formatos descritos anteriormente, que se complementen para
promocionar un producto, servicio, idea o evento para una marca. Uso creativo de todos los medios
digitales que se disponen.

>8. Sitios Web institucionales
Sitio, portal o comunidad que potencie y/o fomente la relacion entre usuario y marca, generando una
experiencia de marca.

>9. HotSite
Un hotsite es un sitio web desarrollado con un objetivo muy especifico que lo acota en cuanto a su alcance
tematico y su tiempo de uso.

>10. Innovacion tecnoldégica

Piezas creativas que no necesariamente forman parte de una campana. Piezas que utilicen en forma
creativa los Ultimos avances tecnolégicos en términos de formatos y software, o soluciones nunca antes
usadas (Billy tweet, Universidad de Phoenix, por ejemplo).




Categorias Festival de Creatividad Integrada (Campaias 360°):

>1. Productos de consumo masivo
Alimentos, bebidas, productos de aseo, higiene del hogar, mascotas, licores, gasolinas, lubricantes, etc.

>2. Bienes durables
Automoviles, bienes raices, electrodomésticos, productos electrénicos y de tecnologia.

>3. Tiendas Retail y Minoristas
Malls, tiendas de departamentos, supermercados, almacenes, etc.

>4. Servicios
Instituciones financieras, de educacion, de salud, entretencion, juegos de azar, viajes, turismo.

>5. Otros
Medios de comunicacién, imagen corporativa, etc.

>6. Bien Publico

AUSPICIAN > PATROCINA >

(0]
6B cooperativad e € Ih
o Aaua/fdadon'/mc! Idb§ EL MERCURIO MORGAN NV

Fidel Oteiza 1921 - Of. 801 - Providencia - Teléfonos: 269 9578 / 269 9579 - Fax: 274 8793 -
www.achap.cl - Mail: info@achap.cl




