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INTRODUCCION

La Asociacion de Agencias de Publicidad ha solicitado a Mercer la realizacion de una
encuesta on-line para determinar el tamano de las agencias que estan asociadas a su
organizacion y dada la diversidad de su mercado, la actual medicion existente no es la

muestra de la realidad de su mercado.
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RANKING

MAKE TOMORROW, TODAY @& MERCER



RESULTADOS

A continuacién se presentan los resultados de la Etapa 1 de la encuesta, en donde se analizan

el Revenue (Ventas — Costos a terceros asociados a la produccion), la Dotacion y el Costo total
de planilla de remuneraciones al 31 de diciembre de 2014.

En base a la informacidn entregada por cada agencia a Mercer, mediante un cuestionario on-
line, se construye el ranking de acuerdo a la siguiente formula:

Sl Costo total de
Nombre Dotacién )
Revenue planilla de

rem.

Agencia otal empresa

. (A+B+C) *
AGENCIA 1 A B c A+B+C (é;’g;g)R FACTOR =
PUNTAJE
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RESULTADOS

Del un total de 39 agencias asociadas a ACHAP al iniciar el proyecto, 36 contestaron la
encuesta entregando informacion para la construcciéon del ranking, 2 no entregaron informacién
y finalmente una ha dejado de pertenecer a la asociacion, por lo que se excluye del analisis. En
consecuencia, contamos con informacién de 36 Agencias para la construcciéon del ranking que

se presenta a continuacion:

Rank Nombre Agencia Puntaje Rank Nombre Agencia Puntaje Rank Nombre Agencia Puntaje
1 |Mccann Erickson SA de Publicidad 142,43 13 |ARMSTRONG Y ASOCIADOS 37.85 25 |LaFirma 17,94
2 |Dittborny Unzueta S.A. 135,05 14 |Proximity Chile S.A. 36,65 26 |PUBLICIDAD WHY SPA 16,28
3 |Prolam Young and Rubicam 101,00 15 |BRANDBOOK 35,63 27 |Pedro Juany Diego 14,97
4 [|Porta 67,95 16 |Grey Chile SpA 35,22 28 |Ogilvy&Mather Chile SpA 13,64
5 |Publicis 66,93 17 |Raya 34,95 29 |Espinaca 12,00
6 |simple 55,50 18 |La Familia 31,01 30 |Aldea Santiago 11,19
7 |Promoplan 54,60 19 |Shackleton Chile 30,33 31 |WZ Publicidad 9,20
8 |DDB Chile S.A. 52,20 20 |l. Walter Thompson Chilena Spaa 29,27 32 |lelly 7,50
9 |BBDO Publicidad S.A. 52,01 21 |TBWA FREDERICK SA 29,18 33 |Azocary Luco 6,32
10 |Wunderman Chile 5.p.A. 50,48 22 |Promored 23,10 34 |AgenciaBoliche 5,04
11 |FCB MAYO CHILE 44,27 23 |Los Quiltros SPA 21,92 35 |Boutique Creativa Carcavilla Ltda. 3,69
12 |DigitariaS.A 42,79 24 |La Vuelta 18,00 36 |Leo Burnett 0,00

* Puerto: Informacion no disponible
* Havas: Informacion no disponible

* Procorp: Deja de pertenecer a Achap
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RESULTADOS

En la fase 2 de la encuesta, se obtuvo informacion para determinar el tamafo de la industria de
Agencias.

» Revenue o Margen de Contribucion (al 31 de dic 2014)

Respecto del Revenue informado, a continuacion se muestran los porcentajes que
corresponden a Fee o0 a Comisiones:

Promedio

Revenue Porcentaje | Porcentaje
Fee Comisiones

Per 25 63 % 10,5 %

Promedio 76 % 24 % m Porcentaje
Mediana 78 % 292 o, Comisiones
Per 75 90 % 36,7 %

N =26

m Porcentaje Fee

p Estadisticas de Revenue

459.500.000 1.582.983.210 1.350.000.000 2.078.183.076
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RESULTADOS

» Revenue o Margen de Contribucion (al 31 de dic 2014)

Asi también se observan los porcentajes correspondientes a Marketing Digital, Marketing
Directo, Masivo y Below the line (BTL: promos, activacion, trade):

Below the
Revenue Masivo
Line
0 % 0 %

Per 25 5% 17,3 %

Promedio 25 % 8 % 58 % 9 %
Mediana 10 % 0% 75 % 0 %
Per 75 32,5 % 5,8 % 93,5 % 1,3 %
N= 30

Directo h 8%

Below the Line I 9%

Digital | 25%

Masivo — 58%

0% 20% 40% 60% 80%

m Promedio
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RESULTADOS

» Venta o Facturacion Anual

Venta o Al 31 de diciembre|Al 31 de diciembre

Facturacién Anual| de 2013 ($mill) de 2014 ($mill)

Per 25 1.164 1.382
Promedio 2.606 2.431
55% de las
3.066 2.954
Per 75 empresas
N= 24 tuvieron una

reduccion en la
venta o

Facturacion

entre 2013 y

COMPARACION PROMEDIO REVENUES 2014

31 de diciembre de 2014 (Mill) — $ 2.431

31 de diciembre de 2013 (Mill)
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RESULTADOS

» Venta o Facturacion Anual

© MERCER 2016

Tamano de la Industria

Suma de Facturacion

58.361.000.000
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RESULTADOS

» Dotacion (al 31 de septiembre de 2015)

Full Time
» [as empresas informantes, en promedio tienen 82 trabajadores a tiempo completo.

Part Time
= EI17% de las agencias informantes, poseen trabajadores Part Time.
= 3,4 es el promedio de empleados part time que poseen.

Honorarios
= Un 28% informa tener trabajadores a Honorarios.
= De ellas, el promedio es 2,6 trabajadores.

Subcontratados

= El 21% de las agencias informa tener personal Subcontratado.
= Estas, poseen un promedio de 8,3 empleados.

© MERCER 2016
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RESULTADOS

» Dotacion Full Time y Part Time (al 31 de septiembre de 2015)

Basado en las compaiias que poseen ambos tipo de contrato

m Trabajadores
Full Time

® Trabajadores
Part Time

© MERCER 2016
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RESULTADOS

» Costo Total de Planilla de Remuneraciones (por grupo de trabajadores) en millones de
pesos anuales

Subcontratados (Mill) . $ 37

Honorarios (Mill) I $13

Part Time (Mill) I $8

$0 $ 1.00 $ 2'00 $ 3:00 $ 400 $ 5lOO $ E;OO $ ?I'OO $ 8l00



RESULTADOS

» Antigliedad promedio de la dotacion fija

Antigliedad
Promedio

Per 25 3

Promedio 4.6
Mediana 4,0
Per7a 5,0

© MERCER 2016
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RESULTADOS

» Dotacion total empresa

36 63 53 79

» Dotacioén total agencias ACHAP: 2.196 personas
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RESULTADOS

» Estructura Dotacion ..
Promedio Dotamo_n
Departamentos Informan Altos Promedio
: , Rol General
Ejecutivos
Direccién de Arte 90% 2.44 10,75
Redactores 87% 2,00 0.2
Cuentas 94% 2.42 12,22
Planificacion Estratégica 81% 1,29 9.92
Produccién Grafica 90% 1,75 6,33
Produccion Web 65% 275 3.02
Area Creativa Digital 77% 1,73 4,65
Redes Sociales 71% 1,83 3,95
Administracién y Finanzas 90% 1,40 4,27
Contabilidad 42% 1,00 2.31
Control de Gestién 16% 1,00 1,20
Recursos Humanos 45% 1,00 1,18
Informatica 48% 2,00 1,50
Investigacion 23% 1,20 2,60

© MERCER 2016



RESULTADOS

» Metros cuadrados que ocupan actualmente las oficinas de las Agencias:

Per 25 320 mts2
Promedio 619 mts2
Mediana 615 mts2

Per 75 850 mts2
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