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Resumen Ejecutivo

Este Informe contiene una serie de indicadores
elaborados a partir de las cifras de inversion publicitaria
consolidadas por ACHAP, en base a la informacion
entregada por medios, agrupaciones gremiales vy
organismos de la industria.

) - - millones de pesos,

En el ano 2013, la inversion publicitaria equivalente a 1.423 millones
alcanza un total de .
| de ddlares

Esta cifra incluye los montos totales de inversion
publicitaria en television (abierta y de pago), radio, prensa
(diarios y revistas), via publica, cine y medios online. @
La inversion publicitaria real muestra un aumento del
2,5% mientras que el PIB (Producto Interno Bruto) crece
un 4,1% en el ano 2013.

La relacion entre la inversion publicitaria y el PIB en 2013
continuia siendo de un 0,51%.
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Inversion 2013

El aumento de la inversion publicitaria total se explica por el
crecimiento de la mayoria de los medios, 10 que permite revertir la
disminucion de la television abierta y los diarios, que en conjunto
suman un alto volumen de participacion.

Los medios online, que se acercan al 10% de la inversion, registran nuevamente
el mayor crecimiento durante el ano 2013 seguidos por el crecimiento de las
revistas, la radio y la via publica.

El crecimiento de la inversion en medios online sigue la tendencia mundial y su
participacion los ubica en el tercer lugar despues de la television abierta y los
diarios, superando a la via publica y la radio.

La inversion total en television (abierta y de pago) presenta una disminucion en el
tiempo y su participacion llega al 48,1% del total de la industria.

La inversion total en medios escritos (diarios y revistas) tambien presenta una
disminucion en el tiempo y, aun cuando las revistas muestran un interesante
crecimiento en 2013, representa el 26,4% de la inversion total.
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Inversion por Medio

(Real)

2013 (MM$) 300.523 170.257 49.367 15.237 63.796 2.046 37.893 65.332 704.451

2013 (MMUS$) 607 344 100 31 129 4 77 132 1.423

Variacion Real (%) -0,4 -1,7 8,7




Inversion por Medio

(Real)
Participacion  Participacion Variacién
2012 (%) 2013 (%) 2013 (%)
Television 301.628 300.523 43,9 42,7 -0,4
Diarios 173.233 170.257 25,2 24,2 -1,7
Radios 45.420 49.367 6,6 7,0 8,7
Revistas 13.281 15.237 1,9 2,2 14,7
Via Publica 60.135 63.796 8,8 9,1 6,1
Cine 2.306 2.046 0,3 0,3 -11,3
TV Pago 37.615 37.893 55 54 0,7
Online 53.409 65.332 7,8 9,3 223
Total 687.025 704.451 100 100 2,5

296.322
170.185
44.621
13.047
59.077
2.265
36.953
52.469

1,4
0,0
10,6
16,8
8,0
-9,7
2,5
24,5
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Inversion Historica

La relacion entre la inversion publicitaria nominal y el PIB nominal alcanza
un valor de 0,51%, que continua siendo muy inferior al maximo de esta
serie (0,61% en 2004) y al maximo historico (0,95% en 1996).

La correlacion entre el PIB real y la inversion publicitaria real es bastante
alta, alcanzando un coeficiente de correlacion de 0,943 usando las
series adjuntas de los Ultimos diez anos (2004 - 2013).

La inversion publicitaria
per capita alcanza los

que es la cifra mas alta de los
ultimos diez anos.

La inversion publicitaria per capita en Chile es la quinta parte de la inversion
en Estados Unidos, la cual supera los 400 ddlares por habitante.
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i Nota Metodologica: L as citas de nversion

i en Via Plblca (2004), TV Pago (2009) y Onine

i (2006, 2009y 2010) fueron comegiaas & alza

i debido a ka incorporacion de informacion de

i nuevas fuentes y soportes. For o tanto no se
consideraron para € calcuio de las vanaciones

i porcentuaes totaies de manera de comparar

i contra la misma base del ario anterior. 07
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Inversion Per Capita

Dolares por Habitante
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Inversion Historica

(Real) Variacion Porcentual
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Television 5,1 5,1 5,7 7,4 -6,0 0,9 8,3 4,1 -2,8 -0,4
Diarios 9,3 8,8 3,6 5,2 -6,1 -14,3 20,3 10,3 -5,8 -1,7
Radios -5,9 8,7 -5,4 -0,3 -3,3 -1,0 54 11,5 -3,4 8,7

Revistas -5,2 0,6 1,0 7,8 -13,2 -23,1 6,2 0,3 -0,4 14,7
Via Publica ND 20,1 9,6 14,7 -14,5 -16,2 13,2 29,4 0,6 6,1
Cine 1,9 2,6 -5,2 0,6 -21,7 23,1 32,2 10,3 1,9 -113

TV Pago 6,3 12,6 1,5 19,7 -16,3 ND 35,3 34,1 17,7 0,7
Online 30,7 25,8 32,5 26,0 24,3 22,3

Var. PIB (%) 7,0%




Inversion Historica

Al

(Real) Millones de Pesos*

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Television 242.966 255.343 269.970  290.038 272.693  275.123 297.956  310.182 301.628  300.523
Diarios 145362 158.085 163.753 172218 161.700  138.617 166.760  183.962 173.233  170.257
Radios 40.774 44.313 41.915 41.773 40.415 40.006 42.171 47.021 45420  49.367
Revistas 17.119 17.225 17.394 18.749 16.278 12.511 13.287 13.328  13.281 15.237
Via Publica 37.729  45.315 49.660 56.960  48.725 40.809 46.198 50.781  60.135  63.796
Cine 1.645 1.688 1.600 1.609 1.259 1.550 2.050 2.262 2.306 2.046

TV Pago 8.196 9.228 9.371 11.216 9.391 17.616 23.839 31960 37.615  37.893
Online 4.510 5.894 7.640 9.612 12.735 19.947 34.115 42,982 53.409  65.332

Total (MM$) 498.300 | 537.091 m 602.175 | 563.197 546.180 | 626.376 691.477 | 687.025 | 704.451

Variacion (%)

*La metodologia de calculo esta explicada en la pagina 22 de este informe.
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Inversion Historica

(Nominal) Millones de Pesos

Television
Diarios
Radios

Revistas
Via Publica
Cine

TV Pago

Online

Total (MM$) 369.477 m 443.444 496.696 m 497.058 | 578.083 | 659.478 | 674.939 | 704.451
Inversion/PIB (%) 0,61% 0,60% 0,54% 0,55% 0,54% 0,52% 0,52% 0,54% 0,52% 0,51%

2004
180.153

107.782
30.233
12.693
27.975

1.220
6.077

3.344

2005
195.108

120.793
33.860
13.162
34.625

1.290
7.051

4.504

2006
213.283

129.369
33.114
13.742
39.233

1.264
7.403

6.036

2007
239.234

142.052
34.456
15.465
46.983

1.327
9.251

7.928

2008
244.529

145.000
36.241
14.597
43.693

1.129
8.421

11.420

2009
250.379

126.150
36.408
11.386
37.139

1.411
16.032

18.153

2010
274.984

153.903
38.920
12.263
42.636

1.892
22.001

31.485

2011
295.828

175.449
44.845
12.711
57.015

2.157
30.481

40.993

2012
296.322

170.185
44.621
13.047
59.077

2.265
36.953

52.469

Al

2013
300.523

170.257
49.367
15.237
63.796

2.046
37.893

65.332
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en Millones de Pesos

704.451
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Participacion

por Medio
2004 2005 2006 2007
Television 48,8 47,5 48,1 48,2
Diarios 29,2 294 29,2 28,6
Radios 8,2 8,3 7,5 6,9
Revistas 3,4 3,2 3,1 3,1
Via Publica 7,6 8,4 8,8 9,5
Cine 0,3 0,3 0,3 0,3
TV Pago 1,6 1,7 1,7 1,9
Online 0,9 1,1 1,4 1,6
Total 100 100 100 100
Total TV 50,4 49,3 49,8 50,0
Total Prensa 32,6 32,6 32,3 31,7

2008
48,4

28,7
7,2
2,9
8,7
0,2
1,7
2,3

100

50,1

31,6

2009
50,4

25,4
7,3
2,3
7,5
0,3
3,2
3,7
100

53,6

27,7

2010
47,6

26,6
6,7
2,1
7,4
0,3
3,8
54
100

51,4

28,7

2011
44,9

26,6
6,8
1,9
8,6
0,3
4,6
6,2

100

49,5

28,5

2012
43,9

25,2
6,6
1,9
8,8
0,3
5,5
7.8

100

49,4

27,1

2013
42,7

24,2
7,0
2,2
9,1
0,3
54
9,3
100

48,0

26,3
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Participacion por Medio

Ano 2013

42,7

Television




Participacion

por Medio Historica
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Inversion Historica

(Real) Millones de Dolares™

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Television 491 516 545 586 551 556 602 627 609 607
Diarios 294 319 331 348 327 280 337 372 350 344
Radios 82 90 85 84 82 81 85 95 92 100
Revistas 35 35 35 38 33 25 27 27 27 31
Via Publica 76 92 100 115 98 82 93 121 121 129
Cine 3 3 3 3 3 3 4 5 5 4
TV Pago 17 19 19 23 19 36 48 65 76 77
Online 108 132
D S 00 | t0ms | g et |1 | e | h2es| ooy |t | riss
Inversion/PIB (%) 0,53% 0,54% 0,53% 0,54% 0,49% 0,48% 0,52% 0,55% 0,51 % 0,51 %

*La metodologia de calculo esta explicada en la pagina 22 de este informe.




Inversion Historica

(Nominal) Millones de Dolares

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Television 296 349 402 458 468 447 539 612 609 607
Diarios 177 216 244 272 278 225 302 363 350 344
Radios 50 60 62 66 69 65 76 93 92 100
Revistas 21 24 26 30 28 20 24 26 27 31
Via Publica 46 62 74 90 84 66 84 118 121 129
Cine 2 2 2 3 2 3 4 4 5 4

TV Pago 10 13 14 18 16 29 43 63 76 77
Online 5 8 11 15 22 32 62 85 108 132

Total (MMUS$)




Inversion

en Millones de Ddlares
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en Millones de Pesos | Millones de Délares
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Las cifras nominales de inversion publicitaria
(en pesos de cada ano) fueron deflactadas
por el IPC promedio para obtener las cifras
de inversion real (en pesos de 2013).

La Inversion publicitaria en ddlares
se obtiene aplicando como
tipo de cambio el promedio
anual del délar observado
de cada ano (inversion nominal)
0 del ano 2013 (nversion real)

Las series anuales del IPC promedio, dolar observado

promedio y Producto Interno Bruto fueron obtenidas de
la base de datos estadisticos del Banco Central de Chile.







Indicadores Macroecondomicos
—

118.205.089

PIB

PIB

PIB per Céapita
IPEC

IPC

IPC Promedio
Tasa Interés

Tasa Desempleo

Dolar
Cobre

Petroleo
IPSA

Poblacion

MM$ 2013

Variacion %

MMUS$ 2013

Us$

indice
Variacion %
Variacion %
%

%

$
US$

US$
indice
Miles

111.764.151

-1,0

231.223

13.659
43,2
-1,4

1,6

4,7
9,7
559,6
2,34
61,7
3.581
16.929

58

244.549

14.306
51,2
3,0

1,4

4,0

8,1
510,4
3,42
79,4
4.928
17.094

125.107.007

58

258.828

15.006
45,7
4,4
3,3
4,6

7.1
483,36
4,00
95,1
4.178
17.248

131.839.961

54

272.757

15.673
50,9
1,5

3,0
5,3
6,4
486,75
3,61
94,2
4.301
17.403

Al

137.212.064
4,1
283.871
16.169
55,2

3,0

1,8

4,7
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3,32
97,9
3.699
17.557

ACHAP

ASOCIACION
CHILENA

DE AGENCIAS
DE PUBLICIDAD

24



ACHAP
ASOCIACION
DE AGENCIAS
DE PUBLICIDAD

CHILENA

A

ald
AON

25

100
d3s
(03}
ane
NOP
AVIN
Hav
dvIN
934
€10¢ IN3
al1d
AON
100
d3as
0oV
ane
NOP
AVIN
dav
dvIN
g34
¢l0c IN3
al1d
AON
100
d3s
05}
anre
NOP
AVIN
dav
dvIN
g34
02 AN3
ald
AON
100
d3as
0ov
ane
NOP
AVIN
4av
dvYiN
g34
010¢ 3AN3
ald
AON
100
d3s
09v
ane
NOP
AVIN
4av
dYiN
934
600¢ AN3

60,0
50,0
40,0
30,0

IPEC Adimark

Enero 2008 | Diciembre 2012




CHAP
A I gm'::ION
T y u B ofrusLiciDAD

PIB (Producto Interno Bruto) es el valor total de los bienes y servicios
producidos en €l territorio del pais en un periodo determinado.*

IPEC es un indice de percepcidon econémica elaborado por Adimark en
base a una encuesta mensual aplicada a 1.000 personas de todo el pais.
La tasa de interés corresponde al promedio de la tasa de colocaciéon
para operaciones a menos de un ano reajustable en UF publicada por la

Superirjtendencia de Bancos e Instituciones Financieras (SBIF).
IPSA (Indice de Precios Selectivo de Acciones) es una medida de la
variacion de las 40 acciones con mayor presencia bursatil.

- *Lamelodologia de calcuio el PIB fue

- cambiada por €l Banco Centra de Chie
- enMarzo de 2012, porlo que ias ciras
- Ok este informe puedien presentar

- discrepancias en agunos vaores de os

- Informes e arios anterores.
26




ACHAP

ASOCIACION
CHILENA

DE AGENCIAS
Inversion Publicitaria en Medios DE PUBLICIDAD

™
S
S
S
2
O
e
S
o
c
0
5
>
=




