




La Asociación Chilena de Agencias de Publicidad publica desde 1978 el Informe de Inversión ACHAP, con el objeto 
de analizar las cifras de cada año, mostrar las relaciones entre la inversión y los principales indicadores económicos 
y hacer un seguimiento de la evolución y las tendencias del mercado,  para entregar a los actores de la industria la 
mejor información disponible.

El informe ACHAP contiene una serie de datos consolidados, calculados a partir 
de las cifras informadas por los principales medios del país, 
y de información complementaria de agrupaciones gremiales y organismos de la industria.
 
A diferencia de aquellos estudios que consideran los volúmenes físicos y los espacios utilizados a 
valor tarifa, el informe ACHAP registra los montos efectivamente invertidos como 
ventas netas de los medios, incluyendo comisión agencia y canjes, sin IVA ni 
descuentos financieros.
Este estudio reúne la información de las empresas que suman el mayor volumen de inversión en cada 
sector de medios. En el caso de aquellos medios más fragmentados, con muchos participantes a nivel nacional, se 
hace necesario estimar una aproximación al mercado total, aplicando los mejores criterios de interpretación 
comercial. 



En un entorno donde la transparencia es tan deseada, nuestra aspiración es obtener, 
con la ayuda de los medios y las empresas del sector, una información cada vez más 
completa y precisa para reducir las estimaciones a un mínimo.

Siguiendo las tendencias internacionales, donde la medición contempla  
medios tradicionales y no tradicionales, nuestro esfuerzo futuro estará en 
levantar cifras del total de la inversión en comunicaciones comerciales y publicitarias, 
incorporando importantes categorías como marketing directo, auspicios deportivos, 
producción audiovisual, impresiones publicitarias, ferias y eventos, inversión en punto 
de venta, merchandising, regalos publicitarios, entre otros. 
  
Esta medición nos permitirá entregar un Informe de Inversión en Comunicaciones más 
ajustado a la realidad de la inversión de las marcas, cuantificando la real contribución al 
PIB del país.   

Estas cifras representan los montos totales de inversión en televisión 
abierta, televisión de pago, radio, diarios, revistas, vía pública y cine. 
La inversión en  medios “online” no fue incorporada en 
este informe, dado que la IAB no ha entregado información 
oficial de estas cifras para el año 2016.



La caída de la inversión en revistas, vía pública y cine contribuyeron en menor medida a esta cifra 
negativa de 2016, mientras que solamente la radio y la televisión de pago presentaron un 
crecimiento positivo.
 
La televisión abierta sigue siendo el medio que concentra la mayor inversión con un 43,2% del 
total. En pesos reales, la inversión alcanza a 284.394 millones de pesos, un 5,0% inferior a 2015.

Por su parte la televisión de pago tuvo en 2016 un leve aumento del 0,8% en la inversión, llegando 
a 53.663 millones de pesos, lo que representa un 8,1% de participación.

La televisión en su conjunto se lleva el 51,3% de la inversión total con un monto de 338.057 
millones de pesos. 

Los diarios siguen ocupando un claro segundo lugar en inversión publicitaria con un 26,7% del 
total, aunque su volumen de inversión de 175.736 millones de pesos es un 7,6% menor que en 
2015.

La disminución de un 4,7% en la inversión publicitaria 2016 
se explica principalmente por el decrecimiento de los dos principales medios 
(televisión abierta y diarios), que representan practicamente el 70% de la inversión total. 



Las revistas también disminuyen su participación llegando a un 2,7% del total, con una 
inversión de 17.538 millones de pesos, que es un 12,8% menor al año anterior, en 
términos reales.

Los medios escritos, en su conjunto, suman un 29,3% de participación con un volumen 
total de 193.274 millones de pesos.
 
La radio muestra una inversión de 66.845 millones de pesos en 2016, un 2,2% más que 
en 2015, lo que le permite alcanzar por primera vez en los últimos diez años, una 
participación de dos dígitos (10,1%).

Después de un alza importante el año anterior, la vía pública muestra una caída del 3,2% 
en la inversión de 2016, alcanzando 57.593 millones de pesos, con una participación del 
8,7% del total. 
 
El cine, que siempre ha sido el medio de menor volumen con sólo un 0,5% de 
participación, logra una inversión de 3.253 millones de pesos, con una caída de 5,3% 
respecto al año anterior.
 
La inversión publicitaria en los medios online, que el año pasado representó casi un 15% 
de la inversión total, no está incluida en este informe, debido a que no se pudo disponer 
oportunamente de las cifras. Para efectos comparativos, todos los datos históricos de 
este medio fueron excluidos de este informe.
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*Fuente: Business Insider.

La relación entre la inversión publicitaria y el PIB alcanza un valor de 0,39%, 
que continúa siendo muy inferior al máximo de esta serie (0,59% en 2007)

Economías más desarrolladas, como la norteamericana, alcanzan valores 
cercanos a 0,65% en 2016*.

La correlación entre el PIB y la inversión publicitaria alcanza un coeficiente 
de 0,731 usando las series adjuntas de los últimos diez años (2007-2016)

Una correlación mayor se produce entre la inversión publicitaria y la 
demanda interna, alcanzando un coeficiente de 0,856 para el mismo período.

La inversión publicitaria per cápita alcanza los 53,5 dólares en 2016, que es 
alrededor de la quinta parte de la cifra en Estados Unidos, la cual supera los 
260 dólares por habitante.
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